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Art. L. 111-2-2

Le Projet Alimentaire Territorial est une démarche

territoriale qui met en place une stratégie alimentaire locale,

partagée et des actions mobilisant un grand nombre

dôacteursterritoriaux : collectivités territoriales, entreprises

agricoles et agroalimentaires, artisans, distributeurs,

citoyens-consommateurs, organisations de la société civile,

etc. autour de l'alimentation durable.

Le PAT késako

Dispositif lancé par le MAA et inscrit dans la Loi d’avenir pour 

l’agriculture, l’alimentation et la forêt du 13 octobre 2014

CHADAM COMMUNICATION DDP



D®velopper les circuits 

courts
Quels sont les 

objectifs
Am®liorer la s®curit® 

alimentaire

Promouvoir l'agriculture 

durable

Fixer un cadre de travail 

collaboratif



Ressources agricoles

Pratiques de consommation

Circuits de distribution

Identifier les forces et 

faiblesses du territoire

Orienter les actions 

prioritaires du PAT

Diagnostic 

Agricole/Alimentaire

£valuation D®cisions But 



Concertation des Acteurs Locaux

Définition des 

priorités partagées
Acteurs ¨ mobiliser 

Objectif 

R®sultat attendu

Impliquer les parties 

prenantes

Agriculteurs

Associations

Collectivités

Consommateurs



Å Introduction : le territoire de la CCDSP

Malataverne

Donzère

La Garde 
Adhémar

Pierrelatte

Clansayes

St -Paul -3-
Chateaux

Tulette

Rochegude

Suze la 
Rousse

Bouchet

Les Granges 
Gontardes

St Restitut
La Baume 
de Transit

Solérieux

Carte représentant le territoire de la 
communauté de communes Drôme Sud Provence

VAUCLUSE

ARDECHE

GARD

VAUCLUSE

CC Enclave des 
papes pays de 
Grignan

CAMA

CC Baronnies en 
Drôme 
Provençales

Yôa- t - il des personnes qui ne 
sont pas habitantes du 

territoire et nôy travaillent pas 
non plus ?

Pr®sentation du territoire dô®tude

14 communes - 4,4 % du territoire de la Drôme

Une situation géographique stratégique, au 
carrefour de 4 départements et 3 régions

Multi -connecté :
Å Ligne TGV
Å Autoroute A7
Å Nationale 7
Å Rhône et canal du Rhône



PORTRAIT AGRICOLE



Å Portrait agricole : les sources

Enquête auprès de 91 
agricultrices et agriculteurs :

21% des agriculteurs
33% de la SAU

Analyse 
bibliographique et 

expertises 
techniques

Å Recensement Général 
Agricole (2010 et 2020)

Å Registre Parcellaire 
Graphique (2023)

Å MSA
Å Chambre dôagriculture 26
Å INSEE
Å Cartobio

Yôa- t - il des agriculteurs et agricultrices présents ce soir ?

Portrait agricole 
de la CCDSP



Quizz chiffres cl®s de lôagriculture du territoire

Part du territoire occup® par lôagriculture :40 %30 %

Nombre dôexploitations agricoles :426 670271

Taille moyenne des fermes : 28 ha 37 ha 69 ha

Part dôemplois dans le secteur agricole :5,4 % 8,1 % 10,7 %

49 %



9%

44% de la SAU est occupée par des productions destinées à 
lôalimentation humaine ï(hors boisson)

(30% par des productions destin®es ¨ lô®levage)

Å Des grandes cultures en recul 
notamment en lien avec 
lôartificialisation de terres agricoles

Å Des surfaces en fruits et légumes 
qui augmentent de façon 
significative : x 1,5 pour les légumes 
entre 2010 et 2020 et 1 répondant sur 
5 ¨ lôenqu°te a un projet de cr®ation 
ou de d®veloppement dôun atelier F&L 
(dont olives et truffes)

Å Portrait agricole : les cultures

Je voudrais 
développer ma 
production de 
tomates pour 
répondre à la 

forte demande.

Å Une tendance à la croissance, qui 
sôinverse avec les crises que 
traversent les filières de la vigne 
et la lavande : 1/3 des viticulteurs 
interrogés souhaitent réduire ou 
arrêter leur production.

Je compte 
développer ma 
production de 

légumes : 
rentabilité et 

passion !



Å Portrait agricole : lô®levage

79 %

2%2%

7% 4%

6%

Lô®levage est beaucoup moins 
présent sur la CCDSP que dans 

la Drôme

12% des exploitations sont 
concernées (32% Drôme)

Mais possède plutôt une 
dynamique de croissance

Je vais créer un 
centre dôemballage 
d'oeufs pour sortir 

en partie de la 
coopérative et 

vendre cette partie 
de ma production 

en direct.

Je compte 
développer 
le nombre 
de ruches.



Bassin de la plaine 
rhodanienne

Grandes cultures
F& L

PPAM
Elevage

Irrigation avec lôeau du Rh¹ne : 
peu de restrictions sur la 

ressource actuellement mais des 
réseaux gravitaires vieillissants. 

Concerne + de 80 % des 
surfaces en F&L et ½ des 

surfaces en grandes cultures.

Pression sur le foncier agricole 
en lien avec le développement 
®conomique et lôurbanisation.

2 sous -bassins de production spécialisés :

Å Portrait agricole 

Bassin viticole 

Irrigation plus 
contrainte et 
potentiellement 
impactée par les 
restrictions en période 
dô®tiage
11% des surfaces en 
vigne (goutte -à-
goutte)

Risque de déprise 
agricole lié à la crise 
de la filière viticole.

Zone 
intermédiaire 
o½ lôagriculture est 
moins présente



3,9
/ 10

Auto -évaluation 
de la prospérité 
économique :

Å Portrait agricole : des filières en crise

Jôarrache ¨ contre cîur 4ha 
de vigne car je ne peux en 
vivre. Jôai actuellement un 
autre emploi pour subvenir 

aux besoins de ma famille et 
pour payer factures et 

emprunts.

1/3 seulement des agriculteurs interrogés se 
prélèvent un SMIC tous les mois,

2/3 pensent que leur exploitation nôest pas 
suffisamment diversifiée pour supporter les aléas.

Des exploitations plus spécialisées que la moyenne 
départementale (2,3 ateliers en moyenne contre 2,8).

Plus de la moitié des exploitations du territoire sont 
®conomiquement tr¯s d®pendantes dôune fili¯re en 
crise (viticulture, lavande, semences).

56 % des fermes

17 % des fermes

10 % des fermes

Viticulture

Gdes cultures
Poly -culture

Spécialisation* des exploitations agricoles en 2020 selon leur 
poids économique 

*Une ferme est sp®cialis®e si la valeur th®orique (en ú) dôune 
production représente plus des 2/3 de sa valeur productive totale.



Å Portrait agricole

Des agriculteurs qui transforment peu 
(hors vinification) mais une forte 
dynamique de croissance :

Å Triplement de nombre dôagriculteurs 
ayant une activité de transformation
entre 2010 et 2020,

Å 23% des interrogés ont un projet de 
cr®ation ou d®veloppement dôune 
activité de transformation.

Commercialisation : 
1er enjeu pour lôavenir 

des fermes dans 
lôenqu°te (55 %)

40% des répondants ne sont pas 
satisfaits de leurs circuits de vente 
actuels , notamment en circuits longs : 

manque de visibilité ou de réactivité, temps 
de construction de nouvelles relations 

commercialesé

53% des agriculteurs interrogés 
seraient intéressés pour augmenter la 

part de leurs productions 
commercialisées sur le territoire 

1ER besoin exprimé : la mise en relation

26%

46%

28%

Mode de commercialisation des répondants à 
lôenqu°te

en circuit court (0 ou 1 intermédiaire
entre vous et le consommateur)

en circuit long (2 ou plus
intermédiaires)

les deux

Jôaimerais trouver 
une culture qui 

marche parce que les 
vignes, la lavande et 
les grandes cultures 
ne marchent pas, il 
nôy a pas de 
débouchés.



2/3 des actifs sont 
des saisonniers

La main dôîuvre agricole dans la CCDSP :

2,2 ETP / exploitation
(1,84 pour la Drôme)

40%

16%
20%

Répartition des ETP par filière :

Maintien de lôemploi 
agricole

Professionnalisation de la 
main dôîuvre familiale

Précarisation des emplois 
salariés

Tendances dô®volution 
(2010 ï2020) :

2 289 actifs / 947 ETP

(Dont 496 chefs dôexploitation)

Å Portrait agricole : lôemploi

15% seulement des 
agriculteurs interrogés 
estiment les conditions de 
travail sur leur ferme 
attractives , leur permettant 
de recruter et fidéliser des 
salariés.

2025 :

Main dôîuvre: second enjeu 
le plus important pour lôavenir 
des fermes dans lôenqu°te 

(51%)

Il faut motiver 
les jeunes et 
valoriser le 

travail manuel et 
agricole.

Nous manquons 
de personnel 
compétent et 

motivé.



33% des chefs dôexploitations 
recensés en 2020 ont + de 65 ans 

aujourdôhui !

Et 80% dôentre eux nôenvisageaient 
pas de reprise dans les 3 ans en 2020

Seulement 7 installations aidées entre 2018 et 2022 !

Parmi les 31 agriculteurs installés depuis moins de 
10 ans ayant r®pondu ¨ lôenqu°te la moitié se sont 
installés hors cadre familial,

Parmi les 12 installés depuis moins de 4 ans :
La moitié ont + de 40 ans,
La moitié se sont installés en viticulture,

Les 2/3 sur une exploitation qui nôavait quôun seul 
atelier de production.

Ąge moyen des chefs dôexploitation:
55 ans en 2020

Å Portrait agricole : lôemploi

Auto -évaluation de la 
satisfaction par rapport 
au m®tier dôagriculteur :

5% des agriculteurs interrogés estiment les 
conditions sociales de leur métier leur permettent 
dô°tre confiants dans lôavenir

¼ seulement estiment que leur exploitation est 
transmissible et économiquement viable

Seulement 30% sont satisfait de leur équilibre vie 
pro ïvie perso

5,8
/ 10



! !

Å Portrait agricole : la durabilité environnementale

Les risques environnementaux qui 
inquiètent le plus les agriculteurs :
1. Le coût des énergies fossiles,

2. La diminution de lôefficacit® des 
produits phytosanitaire,

3. Le changement climatique et 
ses effets.

Il faudrait des 
réseaux 

dôirrigation plus 
grands et plus 

fiables : sans eau 
côest compliqu®. Acc¯s ¨ lôeau pour lôirrigation : 

3ème enjeu le plus important pour 
lôavenir des fermes dans lôenqu°te 

(48 %)

Les pratiques que les agriculteurs 
aimeraient développer :

1. Agriculture de Conservation des 
sols,

2. Culture de variétés plus 
résistantes,

3. Diminution des engrais de 
synthèse et augmentation des 
engrais organiques.

20% des fermes 
et des surfaces



PORTRAIT DES ACTEURS

INTERMÉDIAIRES ET DE LA

TRANSFORMATION



Quizz circuit - court / circuit long

Arboriculteur de Donzère qui vend des pêches à une grande surface 

à Grenoble.

Maraîcher qui vend des légumes à une plateforme de producteurs à 

Eurre qui approvisionne la cantine du collège de Saint -Paul-Trois -

Châteaux.

Eleveur qui vend de la viande à un restaurateur de Grignan.

Un commerçant qui achète des bananes à un producteur de 

Guadeloupe.

Certain.e.s sont - ils ou 
elles présent.e.s ce soir ?

Circuit 
court

Circuit 
long

Circuit de 
proximité

Les diff®rents types dôacteurs interm®diaires : coop®ratives, 
grossistes, transformateurs, abattoirs, logisticiensé



Å Acteurs intermédiaires

Des filières très 
structurées, avec un 

ancrage territorial fort 
et la pr®sence dôacteurs 

intermédiaires 
historiques

Des filières très 
structurées, avec un 
lien plus distendu au 

territoire

ÅGrandes cultures
ÅTomates sous serre ou dôindustrie
Åíufs 
ÅViande bovine

Des filières peu 
structurées, avec un 

éloignement des acteurs 
intermédiaires et une 

commercialisation 
indépendante

ÅFruits
ÅLégumes de 

plein champ

ÅMaraîchage 
diversifié

ÅCaprin lait
ÅPorcs
ÅOvins viande 

Structuration de 
la filière :

Local

France
Monde

Local

France
Monde

Local

France
Monde

Débouchés :

Local
France

Å Viticulture
Å Plantes aromatiques
Å Grandes cultures pour la 

minoterie et semences



Actuellement nous 
recherchons des agriculteurs 

sur le territoire pour 
produire du thym et 

romarin.

Nous aimerions développer une 
gamme de nougat avec des amandes 
100% françaises, si possible locales. 
Mais nous avons besoin dôamandes 

cassées, triées avec une grande 
précision pour répondre aux normes 
auxquelles nous sommes soumis, ce 
qui nôest pas facile ¨ trouver. Nous 
travaillons avec la compagnie des 

amandes et la casserie de Savasse 
pour développer des partenariats 

dans ce sens.

Des acteurs intermédiaires présents sur le territoire ou en proximité intéressés 
pour développer plus de partenariats avec les agriculteurs du territoire.

Å Acteurs intermédiaires



Pr®sence dôimportants « hubs » logistiques, 

connectés en amont avec des filiales nationales voire 

internationales et en aval avec des distributeurs situés 

à une échelle de grande région.

Acteurs intermédiaires : 
la logistique

Exemples des plateformes Sysco (21 600 m²) et Intermarché 

(67 000 m²) : chaque mois, le tonnage transitant par ces deux 

sites réunis est comparable à celui des aliments nécessaires à 

nourrir le territoire pendant 1 ans !



PORTRAIT DE LA DISTRIBUTION

ET DU BASSIN DE

CONSOMMATION



Nombre de commerces alimentaires : 11 64 172

Part des achats des ménages 
de la CCDSP en GMS :

65 % 75 % 85 %

Nombre dôhabitants sur le territoire :43 00213 909 34 497

Quizz consommation et distribution sur le territoire

Yôa- t - il des acteurs de la distribution 
alimentaire ce soir ? Et des consommateurs ?



Une offre variée et répartie sur le territoire 
qui contribue à la forte attractivité 
commerciale du territoire : 80% des 
achats alimentaires des ménages de la 
CCDSP sont effectués sur le territoire en 
2022.

Å Portrait de la distribution

Observatoire de la 
consommation des ménages 

Etablissements enregistrés 
et actifs



La vente à la ferme ou au domaine semble b®n®ficier dôune 

bonne dynamique : 

Å 2/3 des agriculteurs en circuit -court font de la vente à la ferme

Å 3 ème position des formes de vente en circuit -court qui intéresseraient les 

agriculteurs du territoire (40%) .

Å Projets de d®veloppement dôateliers de production en lien avec des points de 
vente à la ferme existants,

Å Portrait de la distribution : la vente directe

La vente sur les marchés , bonne dynamique auprès des 
consommateurs mais moins bonne auprès des agriculteurs :

Å 1 marché par jour sur le territoire , 2 du vendredi au dimanche, avec une 

bonne répartition géographique,

Å 5 % des achats alimentaires des ménages (en valeurs) mais 23 % des 

achats de fruits et légumes frais,

Å Moins dô1 agriculteur sur 5 qui vend en circuit-court le fait sur des marchés 

Å Forme de vente peu attractive pour ceux qui veulent commercialiser 

davantage sur le territoire.

Marché du vendredi à  Suze - la-Rousse



Å Portrait de la distribution : les commerces

Une mise en avant variable dôun magasin ¨ lôautre

Grandes et moyennes 
surfaces

Å 14 % des agriculteurs en circuit -
court vendent à la GMS,

Å 5ème position des formes de 
vente en circuit -court qui 
intéresseraient les agriculteurs 
du territoire (38 %).

75 %
ú ú ú

Commerces de proximité 
franchisés

Commerces de proximité  
indépendants, axés sur les 

produits locaux et/ou 
fermiers, lô®picerie fine

Å 30% des agriculteurs en circuit court vendent à des commerces de 
proximité,

Å 2 ème position des formes de vente en circuit -court qui 
intéresseraient les agriculteurs du territoire (50%) , à égalité avec les 
magasins de producteurs.

17 % ú ú 

Les produits locaux les plus présents sont ceux ayant une identité territoriale forte : Vins AOP du territoire, fruits et 

légumes « provençaux è (tomates, courgettes, asperges, fraises, melons), olives des Baronniesé

Gamme de produits « locaux » disponibles :



Un produit local, ça 
veut dire quoi pour 

vous ?

Il existe presque une forme de 
concurrence entre distributeurs sur 
les agriculteurs ïfournisseurs ultra -
locaux car ils sont peu nombreux !

Pour les produits frais 
(viande, fromages, 
laitages) côest tr¯s 

compliqué de trouver des 
produits ultra - locaux : ce 
sont de petites fermes, 
peu nombreuses, et ça 

peut poser des 
problèmes de régularité, 

voire de rupture des 
approvisionnements.

Jôappr®cie la r®activit® des 
agriculteurs locaux avec lesquels 
je travaille, notamment quand il 
sôagit de r®-approvisionner le 
magasin en cas de rupture de 
stock. Et la fraîcheur des fruits et 
légumes !

Å Portrait de la distribution : les commerces



Å Portrait de la distribution : la restauration hors foyer

Restauration collective scolaire et dôentreprise: 

Quelques relations directes avec des producteurs pour les 

cantines en gestion directe. Dans les établissements en gestion 

concédée, la part de produits « locaux » est fonction de la 

demande des collectivités et convives. 

Restaurants commerciaux : 

20 % des agriculteurs qui commercialisent en CC 

aujourdôhui 

1 ère position des formes de vente en circuit - court qui 

intéresseraient les agriculteurs du territoire (54 %).

Å 6% des agriculteurs en CC 
aujourdôhui,

Å 4ème position des formes de vente en 
circuit -court qui intéresseraient les 
agriculteurs du territoire (40 %)



Å Portrait de la distribution : synthèse

Temps nécessaire pour 
gérer un plus grand 

nombre de fournisseurs

Peur de la rupture 
dôapprovisionnementVolumes nécessaires 

selon la taille du 
magasin

Engagement des 
personnes en charge des 

approvisionnements

Inter -connaissance : 
démarchage des 

producteurs

Attentes exprimées par les 
clients ou formalisées la 
collectivit® ou lôentreprise 

pour les restaurants 
collectifs

FREINS LEVIERS

Mobilité (personnes âgées 
ou non véhiculées)

Pouvoir 
dôachat

Information

Calibre, aspect de 
certains produits locaux



Å Lôalimentation des plus pr®caires ?

Un territoire où la précarité alimentaire est plutôt faible mais avec des 

inégalités entre les communes,

Des entreprises qui contribuent à la solidarité alimentaire sur le territoire en 

donnant leurs invendus (logisticiens, grandes surfacesé),

Des initiatives anti - gaspi dans les commerces de proximité au bénéfice des 

consommateurs précaires (cagettes de produits à petit prix, frigo des produits 

DLC du jour ¨ prix brad®s, utilisation de lôapplication Too good to go pour les 

produits invendusé),

Des relations commerciales existantes entre des agriculteurs et 

certaines structures dôaide alimentairesur le territoire ou en proximité,

Un fonctionnement « solidaire è au niveau de lôAMAP.



Lôobjectif de cette partieest d ôidentifier des levierspour augmenter la
capacité nourricière du territoire et, en lien avec la carte des flux, de 
prendre conscience de ses liens de d®pendance ¨ dôautres territoires.

Lô®valuation de la capacit® nourrici¯re repose sur :

ṊLe nombre dôhabitants du territoire et la fr®quentation touristique (tout 
âge confondu),

ṊLes recommandations nutritionnelles du Programme National Nutrition 
Santé (et non les régimes alimentaires réels),

ṊDes rendements agricoles théoriques,

ṊLa destination commerciale des productions alimentaires déclarée par 
les agriculteurs dans lôenqu°te, compl®t®e par quelques entretiens 
avec des intermédiaires et distributeurs,

Préalable concernant la capacité nourricière



Calcul des besoins alimentaires du territoire :

Famille 
dôaliments

Recommandations 
nutritionnelles 

quotidiennes pour 
1 adulte

Quantités nécessaires 
pour nourrir 

annuellement la 
population de la CCDSP 

+ touristes

Fruits 225 g 3 800 t

Légumes 225 g 3 800 t

Fruits à coque 25 g 422 t 

Légumes secs 20 g 340 t

Céréales et 
féculents

250 g 4 230 t

Produits laitiers 0,3 L 5 073 000 L

Protéines 
animales

100 g 1 690 t

Bas®s sur les recommandations nutritionnelles en France dôapr¯s le PNNS 2019-2023

Å Capacité nourricière du territoire

43 002 habitants
1 215 000 nuitées touristiques

Ṋ Les recommandations nutritionnelles ne 
sont pas des consommations avérées. 
Ne sont pas pris en compte par exemple :
Å Les régimes alimentaires,
Å Le degr® dôactivit® physique,
Å Les appartenances religieuses.



Famille dôalimentsBesoins annuels Surfaces théoriques nécessaires

Fruits 3 800 t 180 ha

Légumes 3 800 t 210 ha

Fruits à coque 340 t 105 ha

Légumes secs 340 t 340 ha

Céréales et féculents 4 230 t 850 ha

Produits laitiers 5 073 000 L
6550 ha

Protéines animales 1 690 t

Å Capacité nourricière du territoire

Calcul des surfaces agricoles nécessaires pour couvrir les besoins 
alimentaires du territoire :

Près de 8 250  ha sont théoriquement nécessaires pour nourrir la 
population du territoire

SAU de la CCDSP (RPG 2023) : 11 600 ha



Estimation des besoins couverts par les productions du territoire :

Famille 
dôaliments

Surfaces 
théoriques 
nécessaires

Surfaces réelles 
sur le territoire 
dédiées à ces 

aliments

Estimation de la 
production 

disponible pour 
la consommation 

locale

Estimation de la 
part des besoins 
couverts par les 
productions du 

territoire

Fruits 180 ha 330 ha 16,5 ha 9 %

Légumes 210 ha 147 ha 29 ha 14 %

Fruits à 
coque

105 ha
30 ha 7,5 ha 7 %

Légumes 
secs

340 ha
92 ha 4 ha 1 %

Céréales et 
féculents

850 ha
1000 ha 10 ha 1 %

Produits 
laitiers 6550 ha 2650 ha 100 ha 1,5 %

Viandes

Total : 8 235 ha 4 514 ha 167 ha 2 %

Å Capacité nourricière du territoire



Estimation des besoins couverts par les productions du territoire :

Famille 
dôaliments

Surfaces 
théoriques 
nécessaires

Surfaces réelles 
sur le territoire 
dédiées à ces 

aliments

Estimation de la 
production 

disponible pour 
la consommation 

locale

Estimation de la 
part des besoins 
couverts par les 
productions du 

territoire

Fruits 180 ha 330 ha 16,5 ha 9 %

Légumes 210 ha 147 ha 29 ha 14 %

Fruits à 
coque

105 ha
30 ha 7,5 ha 7 %

Légumes 
secs

340 ha
92 ha 4 ha 1 %

Céréales et 
féculents

850 ha
1000 ha 10 ha 1 %

Produits 
laitiers 6550 ha 2650 ha 100 ha 1,5 %

Viandes

Total : 8 235 ha 4 514 ha 167 ha 2 %

Å Capacité nourricière du territoire

Favoriser les circuits alimentaires de 
proximité pour favoriser la 
disponibilité locale des fruits du 
territoire. Attention : production  
très saisonnière (printemps, été) 
avec des fruits qui se conservent 
mal et ne se transforment pas tous 
(pêches, nectarines, pastèques, 
melons)

Fruits

Potentiel de développement de 
flux plus territorialisés, destinés à 
lôalimentation humaine, en lien 
avec des projets individuels de 
transformation ou des acteurs 
intermédiaires présents en 
proximité ou dans la Drôme ? 

Céréales et 
féculents



Estimation des besoins couverts par les productions du territoire :

Famille 
dôaliments

Surfaces 
théoriques 
nécessaires

Surfaces réelles 
sur le territoire 
dédiées à ces 

aliments

Estimation de la 
production 

disponible pour 
la consommation 

locale

Estimation de la 
part des besoins 
couverts par les 
productions du 

territoire

Fruits 180 ha 330 ha 16,5 ha 9 %

Légumes 210 ha 147 ha 29 ha 14 %

Fruits à 
coque

105 ha
30 ha 7,5 ha 7 %

Légumes 
secs

340 ha
92 ha 4 ha 1 %

Céréales et 
féculents

850 ha
1000 ha 10 ha 1 %

Produits 
laitiers 6550 ha 2650 ha 100 ha 1,5 %

Viandes

Total : 8 235 ha 4 514 ha 167 ha 2 %

Å Capacité nourricière du territoire

Fruits

Céréales et 
féculents

Légumes 
secs Potentiel de développement de la 

fili¯re, avec pr®sence dôacteurs 
intermédiaires en proximité ? 
Attention : peut nécessiter une 
étape de transformation et un 
accompagnement de la 
consommation en parallèle.

Légumes

Production b®n®ficiant dôune 
bonne dynamique de croissance 
sur le territoire et dôune 
consommation locale existante 
qui peut se développer. Attention 
filière tomates sous serre non 
prise en compte dans ce calcul.



Estimation des besoins couverts par les productions du territoire :

Famille 
dôaliments

Surfaces 
théoriques 
nécessaires

Surfaces réelles 
sur le territoire 
dédiées à ces 

aliments

Estimation de la 
production 

disponible pour 
la consommation 

locale

Estimation de la 
part des besoins 
couverts par les 
productions du 

territoire

Fruits 180 ha 330 ha 16,5 ha 9 %

Légumes 210 ha 147 ha 29 ha 14 %

Fruits à 
coque

105 ha
30 ha 7,5 ha 7 %

Légumes 
secs

340 ha
92 ha 4 ha 1 %

Céréales et 
féculents

850 ha
1000 ha 10 ha 1 %

Produits 
laitiers 6550 ha 2650 ha 100 ha 1,5 %

Viandes

Total : 8 235 ha 4 514 ha 167 ha 2 %

Å Capacité nourricière du territoire

Fruits

Céréales et 
féculents

Légumes 
secs

Fruits à 
coque

Potentiel de développement en lien 
avec des transformateurs sur le 
territoire et en proximité ?

Produits 
laitiers et 
viande

Élevage peu présent sur le 
territoire, difficulté de développer 
certaines filières avec 
lô®loignement des acteurs 
intermédiaires (collecte de lait, 
abattoirs, outils de 
transformationé). Potentiel plus 
important pour la viande et les 
îufs que pour les produits laitiers. 
Intérêt des interactions culture -
élevages.

Légumes



Estimation des besoins couverts par les productions du territoire :

Famille 
dôaliments

Surfaces 
théoriques 
nécessaires

Surfaces réelles 
sur le territoire 
dédiées à ces 

aliments

Estimation de la 
production 

disponible pour 
la consommation 

locale

Estimation de la 
part des besoins 
couverts par les 
productions du 

territoire

Fruits 180 ha 330 ha 16,5 ha 9 %

Légumes 210 ha 147 ha 29 ha 14 %

Fruits à 
coque

105 ha
30 ha 7,5 ha 7 %

Légumes 
secs

340 ha
92 ha 4 ha 1 %

Céréales et 
féculents

850 ha
1000 ha 10 ha 1 %

Produits 
laitiers 6550 ha 2650 ha 100 ha 1,5 %

Viandes

Total : 8 235 ha 4 514 ha 167 ha 2 %

Å Capacité nourricière du territoire

Fruits

Céréales et 
féculents

Légumes 
secs

Fruits à 
coque

Produits 
laitiers et 
viande

Légumes

Importance du vignoble dans le 
paysage agricole de la CCDSP : 

pas une production alimentaire à 
proprement parler mais une 
production emblématique, à 
laquelle lôidentit® agricole, 

paysagère et touristique du 
territoire est fortement liée.

Patrimoine 
agricole et 
alimentaire



Ces cartes constituent une synthèse schématique des 

informations collectées pendant les différentes phases du 

diagnostic (enquête auprès des agriculteurs, acteurs 

interm®diaires, distributeurs, relev®s dôinformations 

complémentaires effectués sur place ou à distance)

Ces cartes nôont pas vocation ¨ donner une vision 

exhaustive des flux alimentaires sur le territoire et pourront 

être complétées,

Le niveau de précision donné par les agriculteurs dans leurs 

r®ponses ¨ lôenqu°te ne permet pas de quantifier chaque flux 

mais plut¹t dôestimer la part de leur production restant sur le 

territoire et celle qui est « exportée ».

Cartes des flux



DRÔME-SUD-PROVENCE

Un territoire, des 
ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ǀȪǢƄǢǁǀɮ



Ðǀ͂ɻǀɤɤǹɻȷǹɤǀ͂Mɤȼȥǀ-Sud -ėɤȷʧǀȪƬǀ͂ƴǀɮ͂ƄƬɻǀʆɤɮ͂ǀȪǢƄǢǁɮ



ÐƄ͂ĜĦ\͂ǀɻ͂ȚΉƄȪƬɤƄǢǀ͂ÐȷƬƄȚ͚͂͂Mǀɮ͂ȥȷɻɮ͂ƬȷȪƬɤǀɻɮ͂ɟȷʆɤ͂Ȫȷɻɤǀ͂
quotidien

Ðǀ͂ɮȷʆɻǹǀȪ͂ƙ͂ȚΓǁƬȷȪȷȥǹǀ͂ǀɻ͂ƙ͂ȚΓƄǢɤǹƬʆȚɻʆɤǀ͂ȚȷƬƄȚǀ͘
ÐƄ͂ƬɤǁƄɻǹȷȪ͂ƴΓǀȥɟȚȷǹɮ͂ȚȷƬƄʆʲ͂ǀɻ͂ɮɻƄƦȚǀɮ͘
ÐƄ͂ɟɤȷɻǀƬɻǹȷȪ͂ƴǀ͂ȚΓǀȪʧǹɤȷȪȪǀȥǀȪɻ͂ƴǀ͂ɟɤȷʲǹȥǹɻǁ͘
Le soutien aux initiatives locales et solidaires.

L'ancrage local : l'engagement concret d'une entreprise vis-ƙ-vis de son 
territoire. 

Cela passe par :

ÐƄ͂ĜĦ\͙͂ƬΓǀɮɻ͂ȚƄ͂ĜǀɮɟȷȪɮƄƦǹȚǹɻǁ͂ĦȷƬǹƄȚǀ͂ǀɻ͂\ȪʧǹɤȷȪȪǀȥǀȪɻƄȚǀ͂ƴǀɮ͂
Entreprises : 
ÐƄ͂ǠƄƯȷȪ͂ƴȷȪɻ͂ʆȪǀ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀ͂ɟɤǀȪƴ͂ǀȪ͂Ƭȷȥɟɻǀ͂ɮȷȪ͂ǹȥɟƄƬɻ͂͂ɮʆɤ͂
ȚΓǀȪʧǹɤȷȪȪǀȥǀȪɻ͂ǀɻ͂ȚƄ͂ɮȷƬǹǁɻǁ͂aͫu-ƴǀȚƙ͂ƴǀ͂ɮǀɮ͂ɟɤȷǠǹɻɮ͂͘



Ðǀɮ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͙͂ƴǀɮ͂ƄƬɻǀʆɤɮ͂ǀȪǢƄǢǁɮ͚͂͂
Exemples Concrets
Ðǀɮ͂͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ɮȷȪɻ͂ƴǁȍƙ͂ɻɤǑɮ͂ƄƬɻǹʧǀɮ͂ǀɻ͂ƬȷȪɮɻǹɻʆǀȪɻ͂ƴǀ͂ʧǁɤǹɻƄƦȚǀɮ͂Ƅɻȷʆɻɮ͂ɟȷʆɤ͂Țǀ͂ɻǀɤɤǹɻȷǹɤǀ

Approvisionnement Local & 
Savoir -Faire

͢ @ȷǹɤȷȪ͂ĦʆɤǢǁȚƄɻǹȷȪ, Gel'Pam , 

Chocolaterie Morin transforment 

des produits locaux (butternut, herbes 

ƄɤȷȥƄɻǹɣʆǀɮ͙͂ƄȥƄȪƴǀɮ͂ǀɻ͂Ȫȷǹɮǀɻɻǀɮ͜ͻ

͢ ĜǁɮǀƄʆ͂ėɤȷʧǀȪƬǀ͂MƄʆɟǮǹȪǁet la 

EȷȷɟǁɤƄɻǹʧǀ͂ļɟɤǹʧǹȚǁǢǹǀȪɻ͂Țǀɮ͂

relations directes et les partenariats de 

ȚȷȪǢʆǀ͂ƴʆɤǁǀ͂ƄʧǀƬ͂Țǀɮ͂ɟɤȷƴʆƬɻǀʆɤɮ͘

Environnement & Anti -
Gaspillage

͢ EȚǁȥǀȪɻ͂}ƄʆǢǹǀɤet Boiron 

ĦʆɤǢǁȚƄɻǹȷȪvalorisent la quasi-ɻȷɻƄȚǹɻǁ͂

ƴǀ͂Țǀʆɤɮ͂ƴǁƬǮǀɻɮ͂ͺƄȚǹȥǀȪɻƄɻǹȷȪ͂ƄȪǹȥƄȚǀ͙͂

compost).

͢ Magda utilise "Too Good To Go" et la 

EȷȷɟǁɤƄɻǹʧǀ͂ļa un label "anti-gaspi" 

avec redistribution des invendus aux 

associations.

Social & Emploi

͢ La EȷȷɟǁɤƄɻǹʧǀ͂ļun important 

employeur local qui soutient de 

nombreuses associations.

͢ Le ĜǁɮǀƄʆ͂ėɤȷʧǀȪƬǀ͂MƄʆɟǮǹȪǁ

s'implique dans l'insertion professionnelle et 

les dons aux associations.

͢ Toutes les entreprises ɤǁƴʆǹɮǀȪɻ͂Țǀɮ͂

ǀȥƦƄȚȚƄǢǀɮ͙͂ƬȷȪɮȷȥȥƄɻǹȷȪ͂ƴΊǀƄʆ͂ǀɻ͂ƴΊǁȪǀɤǢǹǀ

͢ Toutes les entreprises ɟƄɤɻǹƬǹɟǀȪɻ͂ƙ͂

ƴǀɮ͂ƄƬɻǹȷȪɮ͂ƴǀ͂ɮǀȪɮǹƦǹȚǹɮƄɻǹȷȪ͂Ƅʆ͂Ύbien 

mangerΏ



Ðǀɮ͂ƴǁǠǹɮ͚͂͂ėȷʆɤɣʆȷǹ͂ȚΊƄȪƬɤƄǢǀ͂ȚȷƬƄȚ͂ȪΓǀɮɻ͂ɟƄɮ͂ɻȷʆȍȷʆɤɮ͂ɮǹȥɟȚǀ͂͟
ÝƄȚǢɤǁ͂Țǀʆɤɮ͂ǀǠǠȷɤɻɮ͙͂Țǀɮ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ǠȷȪɻ͂ǠƄƬǀ͂ƙ͂ƴǀɮ͂ȷƦɮɻƄƬȚǀɮ͂ȥƄȍǀʆɤɮ͂ɣʆǹ͂ɤǀȪƴǀȪɻ͂ȚƄ͂
ƴǁȥƄɤƬǮǀ͂ȚȷƬƄȚǀ͂ƬȷȥɟȚǀʲǀ͂ǀɻ͂Ƭȷʋɻǀʆɮǀ͘

Le prix et le volume
͢ Les produits locaux sont souvent 

plus chers

͢ Ðǀɮ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ȷȪɻ͂ƦǀɮȷǹȪ͂ƴǀ͂ɻɤǑɮ͂
grands volumes que notre territoire 
ne peut pas toujours fournir

͢ Ðǀɮ͂ƬȷȪɮȷȥȥƄɻǀʆɤɮ͂ɟɤǹʧǹȚǁǢǹǀȪɻ͂
souvent le prix le plus bas (pouvoir 
ƴΊƄƬǮƄɻͻ

Des contraintes
͢ Ðǀɮ͂Ƭȷʋɻɮ͂ƴǀ͂ɟɤȷƴʆƬɻǹȷȪ͂ƄʆǢȥǀȪɻǀȪɻ͂

͢ MǹǠǠǹƬʆȚɻǁ͂ƙ͂ɻɤȷʆʧǀɤ͂ȷʆ͂ǠǹƴǁȚǹɮǀɤ͂
ƴǀɮ͂ɟɤȷƴʆƬɻǀʆɤɮ͙͂ƄȚǁƄɮ͂
climatiques.

͢ ÐƄ͂ɤǁǢȚǀȥǀȪɻƄɻǹȷȪ͂ͺǀʲ͚͂ƄɟɟǀȚȚƄɻǹȷȪɮ͂
d'origine) complexe.

Eǀɮ͂ƴǁǠǹɮ͂ȥǀɻɻǀȪɻ͂ǀȪ͂ƴȷʆɻǀ͂ȚƄ͂ɟǁɤǀȪȪǹɻǁ͂ƴǀɮ͂ɟɤȷȍǀɻɮ͂ȚȷƬƄʆʲ͂ɮǹ͂ȚΓǁɣʆƄɻǹȷȪ͂

ǁƬȷȪȷȥǹɣʆǀ͂ȪΓǀɮɻ͂ɟƄɮ͂ɤǁɮȷȚʆǀ͘



Mǀɮ͂ȷɟɟȷɤɻʆȪǹɻǁɮ͂ɟȷʆɤ͂Țǀ͂ɻǀɤɤǹɻȷǹɤǀ͚͂͂ ǢǹɮɮȷȪɮ͂
Ensemble !
Ðǀ͂ė Ĳ͂ǀɮɻ͂ʆȪǀ͂ƬǮƄȪƬǀ͂ʆȪǹɣʆǀ͂ƴǀ͂ɮʆɤȥȷȪɻǀɤ͂Ƭǀɮ͂ƴǁǠǹɮ͂ǀɻ͂ƴǀ͂ɤǀȪǠȷɤƬǀɤ͂ȚΓƄȪƬɤƄǢǀ͂ȚȷƬƄȚ͂
des entreprises

Le PAT, un catalyseur

͢ Il peut structurer et valoriser les 

initiatives locales existantes.

͢ Il facilite la co -construction et la 

collaboration entre entreprises, 

ƄǢɤǹƬʆȚɻǀʆɤɮ͂ǀɻ͂ƬȷȚȚǀƬɻǹʧǹɻǁɮ͘

͢ Ðǀɮ͂͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ɮȷȪɻ͂ȷʆʧǀɤɻǀɮ͂ƙ͂ƴǀ͂

nouveaux projets locaux et bio, si la 

ʧǹƄƦǹȚǹɻǁ͂ǁƬȷȪȷȥǹɣʆǀ͂ǀɮɻ͂ƬȚƄǹɤǀ͘

͢ Renforce l'image RSE et l'ancrage.

La Restauration Collective : 
un levier majeur

͢ ÝƄɤƬǮǁ͂ƙ͂Ǣɤȷɮ͂ʧȷȚʆȥǀɮ͙͂ƴǁƦȷʆƬǮǁɮ͂

stables.

͢ ³Ȫɻǁɤǆɻ͂ɟȷʆɤ͂Țǀɮ͂ƬʆǹɮǹȪǀɮ͂ƬǀȪɻɤƄȚǀɮ͂

territoriales.

Soutenir et consolider 
l'agriculture locale

͢ Ðǀɮ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ɮȷȪɻ͂ƄƬɻǹʧǀȥǀȪɻ͂ƙ͂ȚƄ͂

recherche de nouveaux producteurs.

͢ Ðǀ͂ė Ĳ͂ɟǀʆɻ͂Ƅǹƴǀɤ͂ƙ͂ƴǁʧǀȚȷɟɟǀɤ͂ƴǀ͂

ȪȷʆʧǀȚȚǀɮ͂ǠǹȚǹǑɤǀɮ͂ǀɻ͂ƄǹȪɮǹ͂ɮȷʆɻǀȪǹɤ͂Țǀɮ͂

agriculteurs.



ŝǀɤɮ͂ƴǀɮ͂ƄƬɻǹȷȪɮ͂ƬȷȪƬɤǑɻǀɮ͚͂͂ʧȷɻɤǀ͂ɤȼȚǀ͂ǀɮɻ͂ǀɮɮǀȪɻǹǀȚ͂͝

EȷȥȥǀȪɻ͂ƬȷȪƬɤǁɻǹɮǀɤ͂ɻȷʆɻ͂ƬǀȚƄ͂͟

Faciliter les liens

ÐƄ͂EȷȥȥʆȪƄʆɻǁ͂ƴǀ͂EȷȥȥʆȪǀɮ͂Mɤȼȥǀ͂Ħʆƴ͂ėɤȷʧǀȪƬǀ͂ͺEEMĦėͻ͙͂ȚƄ͂

EǮƄȥƦɤǀ͂ƴΊ ǢɤǹƬʆȚɻʆɤǀ͂ǀɻ͂ȚΓ Ĝ  ͂ɟǀʆʧǀȪɻ͂ȥǀɻɻɤǀ͂ǀȪ͂ɤǀȚƄɻǹȷȪ͂

ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͙͂ƄǢɤǹƬʆȚɻǀʆɤɮ͙͂ƄɮɮȷƬǹƄɻǹȷȪɮ͂ǀɻ͂ƬȷȚȚǀƬɻǹʧǹɻǁɮ͘

ɮɮʆɤǀɤ͂ȚƄ͂ʧǹƄƦǹȚǹɻǁ͂ǁƬȷȪȷȥǹɣʆǀ
EǮǀɤƬǮȷȪɮ͂ǀȪɮǀȥƦȚǀ͂ƴǀɮ͂ȥȷƴǑȚǀɮ͂ɟȷʆɤ͂ɤǁȥʆȪǁɤǀɤ͂ȍʆɮɻǀȥǀȪɻ͂Țǀɮ͂

ɟɤȷƴʆƬɻǀʆɤɮ͂ȚȷƬƄʆʲ͂ɻȷʆɻ͂ǀȪ͂ȥƄǹȪɻǀȪƄȪɻ͂ȚƄ͂Ƭȷȥɟǁɻǹɻǹʧǹɻǁ͘

MǁʧǀȚȷɟɟǀɤ͂Țǀɮ͂ƴǁƦȷʆƬǮǁɮ͂ȚȷƬƄʆʲ

En particulier pour la restauration collective, en regroupant les besoins 

ǀɻ͂Țǀɮ͂ȷǠǠɤǀɮ͂ɟȷʆɤ͂ƄɻɻǀǹȪƴɤǀ͂Țǀɮ͂ʧȷȚʆȥǀɮ͂ȪǁƬǀɮɮƄǹɤǀɮ͂Ƅʆʲ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͘

Mieux communiquer

ǹƴȷȪɮ͂Țǀɮ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ƙ͂ʧƄȚȷɤǹɮǀɤ͂Țǀʆɤɮ͂ǀǠǠȷɤɻɮ͂ȚȷƬƄʆʲ͂ǀɻ͂ɮǀȪɮǹƦǹȚǹɮȷȪɮ͂

le grand public au "bien-ȥƄȪǢǀɤΒ͂ǀɻ͂ƙ͂ȚΓǹȥɟȷɤɻƄȪƬǀ͂ƴʆ͂ΒȥƄƴǀ͂ǹȪ͂MĦėΒ͘

ŝȷɻɤǀ͂ɤȼȚǀ͚͂͂ΒEǮƄƬʆȪ͙͂ƙ͂ɮȷȪ͂ȪǹʧǀƄʆ͂ͫɣʆǀ͂ʧȷʆɮ͂ɮȷʵǀˀ͂ǮƄƦǹɻƄȪɻ͙͂ǁȚʆ͙͂ƄǢɤǹƬʆȚɻǀʆɤ͙͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀ͂ȷʆ͂
ƄɮɮȷƬǹƄɻǹȷȪ͂͜Ƅ͂ʆȪ͂ɤȼȚǀ͂ƙ͂ȍȷʆǀɤ͂ɟȷʆɤ͂ƬȷȪɮɻɤʆǹɤǀ͂ȚƄ͂ɮɻɤƄɻǁǢǹǀ͂ƄȚǹȥǀȪɻƄǹɤǀ͂ȚȷƬƄȚǀ͘Β



Mǀɮ͂ƦǁȪǁǠǹƬǀɮ͂ƬȷȪƬɤǀɻɮ͂ɟȷʆɤ͂Țǀɮ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ǀȪǢƄǢǁǀɮ

S'engager dans le PAT et renforcer son ancrage local n'est pas seulement une 

ɣʆǀɮɻǹȷȪ͂ƴǀ͂ɤǀɮɟȷȪɮƄƦǹȚǹɻǁ͙͂ƬΓǀɮɻ͂Ƅʆɮɮǹ͂ʆȪǀ͂ɮȷʆɤƬǀ͂ƴǀ͂ƦǁȪǁǠǹƬǀɮ͂ɻƄȪǢǹƦȚǀɮ͂ɟȷʆɤ͂Țǀɮ͂

entreprises :

³ȥƄǢǀ͂ǀɻ͂ĜǁɟʆɻƄɻǹȷȪ
ĜǀȪǠȷɤƬǀ͂ȚƄ͂ȥƄɤɣʆǀ͂ǀȥɟȚȷʵǀʆɤ͂ǀɻ͂ȚΓǹȥƄǢǀ͂ƄʆɟɤǑɮ͂

des consommateurs, des partenaires et des 

ƬȷȚȚǀƬɻǹʧǹɻǁɮ͘

}ǹƴǁȚǹɮƄɻǹȷȪ͂EȷȪɮȷȥȥƄɻǀʆɤ

Les consommateurs sont de plus en plus 

ɮǀȪɮǹƦȚǀɮ͂Ƅʆʲ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ȚȷƬƄȚǀɮ͂ǀɻ͂ǀȪǢƄǢǁǀɮ͘

MǁʧǀȚȷɟɟǀȥǀȪɻ͂ƴǀ͂âȷʆʧǀȚȚǀɮ͂
}ǹȚǹǑɤǀɮ

Permet de diversifier les 

ƄɟɟɤȷʧǹɮǹȷȪȪǀȥǀȪɻɮ͂ǀɻ͂ƴǀ͂ɮǁƬʆɤǹɮǀɤ͂ȚƄ͂

ƬǮƄǾȪǀ͂ƴǀ͂ʧƄȚǀʆɤ͂ƙ͂ȚȷȪǢ͂ɻǀɤȥǀ͘

ɻɻɤƄƬɻǹʧǹɻǁ͂ƴǀɮ͂ĲƄȚǀȪɻɮ

Attire et retient des collaborateurs fiers de 

travailler pour une entreprise aux valeurs fortes.

ŝǹɻƄȚǹɻǁ͂]ƬȷȪȷȥǹɣʆǀ͂ÐȷƬƄȚǀ

Contribue directement au dynamisme du 

ɻǀɤɤǹɻȷǹɤǀ͙͂ƬɤǁƄȪɻ͂ʆȪ͂ƬǀɤƬȚǀ͂ʧǀɤɻʆǀʆʲ͂ɟȷʆɤ͂ɻȷʆɮ͘



\ȪɮǀȥƦȚǀ͙͂@ƍɻǹɮɮȷȪɮ͂ȚƄ͂ĦɻɤƄɻǁǢǹǀ͂ ȚǹȥǀȪɻƄǹɤǀ͂ƴǀ͂Mɤȼȥǀ-
Sud -Provence

͢Ðǀɮ͂ǀȪɻɤǀɟɤǹɮǀɮ͂ɮȷȪɻ͂ƴǀɮ͂ƄƬɻǀʆɤɮ͂ƬȚǁɮ͂ƴǀ͂ȚΓƄȪƬɤƄǢǀ͂ȚȷƬƄȚ͂ǀɻ͂ƴǀ͂ȚƄ͂ĜĦ\

͢\ȚȚǀɮ͂ɮȷȪɻ͂ɟɤǆɻǀɮ͂ƙ͂ɮΓǀȪǢƄǢǀɤ͙͂ɮʆɤ͂ƴǀɮ͂ɟɤȷȍǀɻɮ͂ʧǹƄƦȚǀɮ͂ǀɻ͂ƴʆɤƄƦȚǀɮ

͢Ðǀ͂ė Ĳ͂ǀɮɻ͂ʆȪǀ͂ƬǮƄȪƬǀ͂ƴǀ͂ɤǀȪǠȷɤƬǀɤ͂Țǀɮ͂ȚǹǀȪɮ͂ǀɻ͂ƴǀ͂Ƭɤǁǀɤ͂ƴǀ͂ȚƄ͂

valeur locale

Impliquez -ʧȷʆɮ͂͂͝ėƄɤɻƄǢǀˀ͂ʧȷɮ͂ǹƴǁǀɮ͂͂͝ėƄɤɻǹƬǹɟǀˀ͂ƙ͂ȚƄ͂Ƭȷ-construction !
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Diagnostic Co-construction Consolidation Validation

Objectif

Partager un socle de compréhension 

commun

Méthodologie et grandes lignes des 

résultats du diagnostic agricole et 

alimentaire

Identification des enjeux 

stratégiques

Ateliers de priorisation des enjeux

Regroupement des enjeux en 

thématiques structurantes

Objectif

Élaborer une première 

base d’actions concrètes

Proposition d’actions par 

thématique

Ateliers de discussion et 

de priorisation technique

Objectif 

Structurer un plan d’action

opérationnel et réaliste

Chiffrage des actions retenues

Élaboration du calendrier de 

mise en œuvre

Formalisation des modalités de 

partenariat

Objectif

Adopter une feuille de route

partagée pour le PAT

Validation du cadre stratégique 

: orientations, axes 

d’intervention, plan d’action

Mobilisation des partenaires 

autour d’un engagement 

commun

Proposition plan dõaction PAT niveau 1

PHASE DE 
DIAGNOSTIC

APPROCHE 
SYSTÉMIQUE

STRUCTURATION 
STRATÉGIQUE

RECONNAISSANCE 
POLITIQUE ET 
COLLECTIVE



ENJEUX ET PISTES DôACTION



Les principaux enjeux identifiés
Facilitation graphique 
Nina CROIZET - CA26

Enjeu 
tissu 

agricole

Maintien dôun tissu dense 
dôexploitations agricoles

Å Viabilité économique des fermes, 
Å Installation - transmission,
Å Préservation du foncier agricole, 
Å Vivabilit® du m®tier dôagriculteur

Enjeu 
emplois

Attractivité des métiers des 
secteurs agricole et 
alimentaire

Å Recrutement, 
Å Qualification, 
Å Fidélisation,
Å Conditions de travailé

Enjeu 
résilience 

et CC

Résilience des filières 
agricoles et alimentaires et 
changement climatique

Å Eau dôirrigation,
Å Adaptation des pratiques au 

changement climatique,
Å Diversification



Les principaux enjeux identifiés
Facilitation graphique 
Nina CROIZET - CA26

Coopération 
territoriale

Coopération territoriale pour 
le développement de filières 

alimentaires locales

Accessibilité 
alimentation 

de qualité

Am®lioration de lôacc¯s de 
tous à une alimentation 
choisie, suffisante et de 

qualité

Å Restauration collective (scolaires, 
EPHADé),

Å Précarité alimentaire,

Patrimoine 
agricole et 
alimentaire

Valorisation des savoir - faire 
et des filières emblématiques 

du territoire

Å Préservation des filières 
emblématiques en crise,

Å Identité territoriale des productions 
et des produits



CO- CONSTRUCTION

DE PISTES DôACTION



Å Fonctionnement des ateliers

Tour 1 ïEnjeu 1 (20 min) : Compl®ter les pistes dôactions,

A chaque tour et pendant le temps convivial : positionnez -vous 
en tant que partenaire potentiel sur les pistes dôaction !

Tour 2 ïEnjeu 2 (10 min) : Classer les pistes dôaction selon leur impact attendu,

Tour 3 ïEnjeu 3 (10 min) : Classer les pistes dôaction selon leur facilit® de mise en îuvre.

Animation « World café »



LES PROCHAINES ÉTAPES



Merci de votre attention !


	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6 Introduction : le territoire de la CCDSP
	Diapositive 7
	Diapositive 8 Portrait agricole : les sources
	Diapositive 9 Quizz chiffres clés de l’agriculture du territoire
	Diapositive 10 Portrait agricole : les cultures
	Diapositive 11 Portrait agricole : l’élevage
	Diapositive 12 Portrait agricole 
	Diapositive 13
	Diapositive 14 Portrait agricole
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18
	Diapositive 19 Quizz circuit-court / circuit long
	Diapositive 20 Acteurs intermédiaires
	Diapositive 21 Acteurs intermédiaires
	Diapositive 22 Acteurs intermédiaires :  la logistique
	Diapositive 23
	Diapositive 24 Quizz consommation et distribution sur le territoire
	Diapositive 25 Portrait de la distribution
	Diapositive 26
	Diapositive 27 Portrait de la distribution : les commerces
	Diapositive 28 Portrait de la distribution : les commerces
	Diapositive 29 Portrait de la distribution : la restauration hors foyer
	Diapositive 30 Portrait de la distribution : synthèse
	Diapositive 31 L’alimentation des plus précaires ?
	Diapositive 32
	Diapositive 33 Capacité nourricière du territoire
	Diapositive 34 Capacité nourricière du territoire
	Diapositive 35 Capacité nourricière du territoire
	Diapositive 36 Capacité nourricière du territoire
	Diapositive 37 Capacité nourricière du territoire
	Diapositive 38 Capacité nourricière du territoire
	Diapositive 39 Capacité nourricière du territoire
	Diapositive 40
	Diapositive 41
	Diapositive 42
	Diapositive 43
	Diapositive 44
	Diapositive 45
	Diapositive 46
	Diapositive 47
	Diapositive 48
	Diapositive 49
	Diapositive 50
	Diapositive 51
	Diapositive 52 Les principaux enjeux identifiés
	Diapositive 53 Les principaux enjeux identifiés
	Diapositive 54
	Diapositive 55 Fonctionnement des ateliers
	Diapositive 56
	Diapositive 57 Merci de votre attention !

